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广州凡岛网络科技有限公司是一家集研发、设计、营销为一

体的互联网日化企业，创立于2007年，总部位于广东省广州市，

地址：广东省广州市黄埔区科学大道18号芯大厦。

公司与瑞士顶级研发机构联手采集纯天然原料，研制出WIS

系列产品，WIS引进瑞士RAHN集团的先进技术与天然原料，来

满足对生活品质有高要求的消费人群。凡岛公司关注年轻肌、专

注做产品，坚持用国际的标准做化妆品，致力于为全球年轻的消

费者带来美好的肌肤体验。

公司简介 PROMOTION 
CHANNEL



原料商：巴斯夫、陶氏、赢创、龙沙

公司环境



高速发展

品牌的增加
规模的扩大

90后团队

员工人数3000余人
90后员工占比90%

年轻化管理

公司管理层人员95%
以上是85后

多个办公基地

独栋写字楼、自有工厂及
仓库和多个分部

发展现状 PROMOTION 
CHANNEL



专员/管培生
Commissioner

见习主管/主管
Supervisor

见习经理/经理
Manager

特点：晋升机会多   晋升空间大   晋升速度快   以能力为先

竞聘时间：见习主管/主管：每半年1次

                 见习经理/经理：每年1次

岛民发展



品牌介绍 PROMOTION 
CHANNEL





品牌SLOGAN：给自己更好的

品牌愿景：让全球年轻人都能用上科学有效的产品

品牌理念：精研功效护肤

产品理念：科学有效、极致肤感、温和低敏

品牌名“WIS”源自欧洲一个古老单词

“Wissenschaft”，意指科学、技术。



原料商：巴斯夫、陶氏、赢创、龙沙

×

RAHN AG

symrise——德国原料供应商

战略合作——采集功能性原料，突破敏感肌抗敏

百年历史的全球知名的化妆品功能性原料生产企业

×
RAHN AG——瑞士原料供应商

战略合作——采集世界级天然原料

德国BSB大奖的实力获奖者，拥有皮肤生物学前沿强

大的数据库背景

其他原料供应商

德国巴斯夫

美国陶氏

赢创Evonik

龙沙Lonza

全球化妆品原料六大供应商之一
占全球大部分化妆品原料供应市场

全球化妆品原料六大供应商之一
世界化工企业第三

全球化妆品原料六大供应商之一
全球领先有机硅和表面活性剂生产商

全球前100名的化学品制造商之一



2018

WIS全年销售额11亿元
In 2018, the annual sales of WIS was ￥1.1 billion 

2019

WIS全年销售额22亿元,成倍增长
In 2019, the annual sales of WIS was ￥2.2 billion, which is 

doubled compared to last year's sales

品牌大数据
BRAND DATA

2020

WIS全年销售额30亿元
In 2020, the annual sales of WIS was ￥3.0 billion



2019年，WIS以13亿零售额居天猫面膜

品类品牌榜 榜首

In 2019, WIS ranked first in the Tmall 

facial mask category with 1.3 billion 

retail sales.

2019年，WIS水润面膜、玻尿酸面膜分别以4亿+、 3

亿+零售额包揽天猫面膜畅销单品榜前2名

In 2019, Moist Hydrating Invisible Mask retail sales 

of 400 million, WIS Hyaluronic Acid Moisturizing 

Mask retail sales of 300 million, get Tmall mask 

best seller list top 2

413,909,279.3

324,401,000

WIS荣登2020年上半年国货品牌销售额指数榜NO.2

WIS ranked No.2 in the domestic brand sales index 

list in the first half of 2020.

2 3
WIS在2020年上半年国货单品畅销榜Top10中独占3席

WIS occupied 3 seats within 10 of best-selling domestic 

products in the first half of 2020.

1,300,000,000+

数据来源于ECdata ；MesureChina

品牌大数据
BRAND DATA

数据来源于欧特欧咨询公司 数据来源于欧特欧咨询公司

数据来源于MesureChina 数据来源于MesureChina



WIS面膜销售排名

WIS面膜销售居2019年天猫

TOP20品牌交易规模榜首

WIS在2019年天猫面膜畅销单

品榜包揽一二，持续领跑全网

数据来源于ECdata 数据威和欧特欧咨询公司



数据来源于MesureChina

2020年上半年国货单品畅销

单品榜中,WIS独占3席

2020年上半年国货品牌销售额指数榜中，

WIS排行第二

2020上半年继续发力  再登各大榜单

WIS



2013年
入驻阿里天猫店，产品获明星推荐
we entered the TMALL.COM of ALibaba 

Group, and our items were 
recommended by celebrities

2012年
品牌店正式成立

The brand store was officially established

2015年
成为天猫美妆与京东的GSKA商家
Became a GSKA merchant of Tmall 

Beauty and JD

2016年
全面覆盖30多个线上渠道

Comprehensive coverage of more than 
30 online channels

2017年
与世界级原料供应商RAHN战略合作

Reached strategic cooperation with RAHN, 
a world-class raw material supplier

2018年
天猫美妆面膜品类第一

双11新锐品牌店铺排名前10
No. 1 in TMLL,COM Beauty Mask category
One of the top 10 emerging brand stores 

on Double 11

2019年
全年销售额突破22亿

与供应商Symrise战略合作
Annual sales exceeded ￥2.2 billion
Reached strategic cooperation with 

supplier Symrise

天猫金妆奖
TMALL,COM gold makeup Award

京东美妆奖
JD,COM  beauty Award

品牌成长
BRAND GROWTH



           

海外线上渠道：亚马逊 速卖通 shopee lazada shopify 等范围辐射全球



金妆奖榜单是每年的天猫平台权威数据进行的综合排布，

包含几亿消费者与千万美妆品牌发生的海量真实交易大数据。

WIS多次获得金妆奖，实力和潜力得到消费者实名认证。

明 星 产 品 ， 口 碑 认 证



李冰冰

· 国际影星

· 荣获百花奖、金马奖、华表奖   

   最佳女主角

2020年4月,国际影星李冰冰正

式成为WIS面膜代言人，与WIS

一起创造无限可能。

陈赫

· 当红实力派演员

· 最具青春号召力演员

2019年6月-2020年4月,演员陈赫

正式成为WIS品牌形象代言人，实

力演绎WIS专注大片。我们共同的

专注，只为给你更好的选择。

黄明昊

· 中国内地男歌手、词曲创作人

· 男子团体乐华七子成员

2019年7月-2019年10月，艺人

黄明昊正式成为WIS面膜代言人，

用青春的能量，让更多人了解

到WIS面膜背后的科学有效。

明星代言人

· 中国内地男歌手、演员

· 男子团体乐华七子成员

2021年2月，范丞丞正式成为WIS

面膜代言人，用青春的能量，让更

多人一起，“丞”现更好的自己。

范丞丞



· 知名演员李冰冰、熊黛林、包文婧、刘恺威、向佐、林峯、陈赫、娄艺潇、张歆艺、 沈月、乔振

宇、贾静雯、杜淳、孙怡、俞灏明等温情分享。

· 知名演员李菲儿空降直播间首次直播，以及知名演员黄圣依直播专场，扩大传播力。

· 湖南卫视多位著名主持人何灵、谢娜、吴昕、杜海涛、沈梦辰、李湘联袂推荐。



玩转各类品牌事件

与时尚巨头瑞丽合作

联合举办联名时装秀

创意跨界

新颖有趣的邮轮密室

与明星代言人一起玩

欢聚日活动

与《被光抓走的人》

《跳舞吧大象》

《亲爱的自己》等

影视进行深度合作

影视合作

强力的线下品牌输出

让消费者感受更真实

线下快闪店

品牌活动







品牌使命：带给消费者极致舒适的洗发体验的同时

                 真正健康自然的关爱头皮发丝

品牌理念：源自天然，崇尚科学       

品牌风格：简约时尚，天然洗护

定位人群：18-35岁，高端、时尚、崇尚高品质的消费人群

秉承着尊重生命规律，将自然与科学能够完美的结合到一

起的态度，采用先进的科学技术，专研一个适合所有追求健康、

崇尚科学人士的创新洗护品牌。





原料优势
Raw material advantages

原料优选世界顶级化工企业巨头——巴斯夫、陶氏化学、索尔维。
香料由日本最大的香料公司日本高砂调配。KONO自建科研团队，其

7位顶级工程 师，30位研
发人员研发出2600多款成
熟配方迭代，满足市场需
求。

并且在产品上优选世界顶
级原料成分， 比如与世界
顶级化工企业巨头巴斯夫、 
陶氏化学、索尔维达成战
略合作。







陈乔恩

陈都灵 贾青 邓家佳程潇

柳岩 李溪芮 董璇 李菲儿

宣璐 邢菲 黄圣依秦海璐

众多明星
推荐实例

不老女神陈乔恩、
国家一级演员秦海
璐、柳岩、黄圣依、
李溪芮、 程潇、陈
都灵
等众多明星推荐，
以极其庞大的明星
号召力，为KONO
洗发水全渠道助力

陈乔恩马思纯





品牌定位：高端定制医美护肤品牌

品牌理念：探索健康肌肤护理肌密

品牌愿景：重塑肌肤之美

服务宗旨：愿为您服务的每一个瞬

间，成为铭刻您心中的恒久记忆



净肌祛印护理套装 多肽修护原液 温和净颜细肤水



使命
让更美的生活
触手可及

愿景

通过深挖数据的价值实
现用户梦想，成为世界
级领先的百年日化
企业

核心价值观

奋进
正直
自我批判
以用户为中心

企
业
核
心
文
化

Core Culture

PROMOTION 
CHANNEL企业文化



年
会

岛民活动 PROMOTION 
CHANNEL



岛民活动-酒会



岛
民
活
动
-
年
度
旅
游



节日小时光

女生节、

儿童节、

中秋

节......

岛
民
活
动
-
节
日
时
光



社会活动-走进高校

厦门大学、
中南大学、
暨南大学、

华南农业大学、
广州大学、

广东工业大学、
广东财经大学、
广东金融学院

... . . .



  社会活动-支援河南



凡岛的小伙伴许少举杯欢庆，常常战战栗栗，
刻苦勤勉，只因我们要到达的地方不是这里。


